GLS

GLS pokrece svoju medunarodnu
kampanju branda

Priopcenje za javnost

e Kampanja pokazuje jedinstvenu osobnost GLS-a: njegov osobni pristup dostavi paketa

e Kampanja kreirana u suradnji s dentsuACHTUNG!, prati GLS-ovo proSlogodisnje
osvjezenje branda

Amsterdam, 30. svibnja 2022. - Danas GLS pocinje s medunarodnom brand kampanjom.
Nakon proslogodiSnjeg osvjezavanja branda, GLS ciljano pokrece novi korak upravo u tom
smjeru. Kampanjom kreiranom u suradnji s kreativnom agencijom dentsuACHTUNG!, GLS
demonstrira jednu od svojih najvaznijih karakteristika: osobni pristup dostavi paketa.

Kampanja je konstruirana iz GLS-ovog uvjerenja da i za posiljatelje i za primatelje 'nikada
to nije samo paket'. Kampanja je izgradena oko klju¢nih trenutaka interakcije s kupcima:
preuzimanja ili dostave paketa. Ilustrira se da svaka posiljka sadrzi mnogo vise od samog
sadrzaja: nade, snove i ambicije u svakom GLS paketu. Videozapisi kratkog formata vrte se
oko posebne isporuke koja prikazuje znacenje GLS-ovih usluga u svakodnevnom zZivotu
ljudi.

Kampanja, koja se provodi diljem Europe i Sjeverne Amerike, aktivho komunicira GLS-ov
osvjezeni brand koji je nedavno javno otkriven. Marleen Rooders, viSa menadZerica Grupne
strategije, marketinga i komunikacija u GLS-u kaze: ,U protekloj godini napravili smo neke
vazne korake kako bismo dodatno ojacali nas brand i istaknuli se na trzistu, izostravajuci

obecanje naseg branda da ¢emo postati omiljeni partner za pakete. Kampanja medunarodne
marke vazan je sljedeéi korak u pri¢anju pri¢e o GLS-u na svim nasim trzistima.”

dentsuACHTUNG GLS-ovu je pric¢u pretocio u kampanju! Diederik Mulder, umjetnicki direktor
u dentsuACHTUNG! kaze: “Kako bismo pokazali GLS-ov stav usmjeren na ljude, odludili smo
koristiti drugaciju perspektivu dostave paketa: osobu koja prima paket. Za njih to nije samo
paket, jer njegov sadrzaj unosi vrijednost u njihove Zivote. U svim situacijama koje
prikazujemo u kampanji, nesto tako jednostavno kao sto je dostava paketa znadi sve na
svijetu odredenoj osobi. Slogan branda ‘Parcels to People’ sazima to u tri rijeci.”

Kristina Jevti¢ Spoljar iz GLS Croatia kaZe: ,Veoma smo uzbudeni $to predstavljamo nasu
medunarodnu kampanju branda u Hrvatskoj. Kampanja odrazava GLS-ov osobni pristup
dostavi paketa i pomoci ¢e nam joS viSe da pokazemo nasim kupcima tko smo.”

Kampanja se sastoji od video materijala, tiska, oglasavanja izvan kué¢e (OOH), drustvenih
kanala i digitalnog oglasavanja, a bit ¢e pokrenuta diljem Europe i Sjeverne Amerike, a prva
trzista pocinju od 30. svibnja.
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O GLS-u

GLS grupa jedan je od najvecih samostalnih pruzatelja paketnih usluga u Europi, sa
snaznom lokalnom prisutnosc¢u u gotovo svim zemljama diljem kontinenta. Takoder, djeluje
kroz podruznice u potpunom vlasnistvu u Kanadi i na zapadnoj obali SAD-a unutar jedne
GLS mreze. To omogucuje GLS-u da neprimjetno povezuje svoje klijente i zajednice s
milijunima paketa i prica svaki dan. GLS je proaktivan u pogledu upravljanja mrezom,
povezujucéi svoja trzista fleksibilno i agilno kako bi odgovorio na njihovu brzo promjenjivu i
dinamic¢nu prirodu. Tvrtka je ponosna sto svojim klijentima u oko 40 zemalja pruza
visokokvalitetnu uslugu koja najbolje odgovara njihovim potrebama. GLS mreza sastoji se
od preko 120 ¢vorista i vise od 1600 depoa, uz podrsku od oko 37.000 dostavnih vozila na
posljednjoj milji i 4.500 kamiona za velike udaljenosti. To nudi otpornost mreze, vrhunsku
fleksibilnost i proSireni doseg. U 2021/22. GLS je ostvario rekordne prihode od 5 milijardi
eura i isporucio 870 milijuna paketa na svim trzistima. Za viSe informacija posjetite:
https://gls-group.com

O dentsuACHTUNG!

dentsuACHTUNG! djeluje izmedu branda i iskustva okupljajudi Cetiri discipline:
pozicioniranje i identitet, proizvode i iskustva, drustvene mreze i sadrzaj te kampanje i
aktivacije. S principom upravljanja pod sloganom 'neustrasivo naprijed’, oni su partner za
brandove koji se Zele udaljiti od statusa quo. Agencija je za kreativnost i ucinkovitost
nagradena s a.o. Nizozemske nagrade za kreativnost, ADCN, Esprix, Effie, D&AD, Eurobest,
Cannes Lions i Webby. dentsuACHTUNG! dio je dentsua.
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